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□特定对象调研        □分析师会议 

□媒体采访            □业绩沟通会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观            √其他 

ԿЉԤѸգव 

Ղъճ׷գ 

华富基金、长城证券、汇添富、东方资管、工银瑞信、农银汇理、光大自营、浙商自营、

兴银理财、嘉实基金、诚旸投资、朴锐资产、翼品资产、南方基金、国泰基金、诺德基

金、中信建投、兴业证券、国海证券、华源证券、中金公司等证券、投资机构 

୎ 2026ݿ 年 5 月 12 日-5 月 21 日 

֩䎯澝ړݱ 会议室（现场会议、电话会议） 
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业化落地，推动实现创新成果向临床价值的高效转化、达成创新驱动与商业拓展的协同发展。双

方将聚焦减重和降糖这两大核心功效构建品牌优势，同时积极拓展其他适应症市场，让这款创新
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生片）”；天士力有 18 项创新中药处于临床Ⅱ、Ⅲ期及 NDA 阶段，并在细胞与基因治疗（CGT）、

小核酸药物等先进治疗药物赛道积极探索创新突破，3 项先进治疗药物处于临床 I 期阶段。此

外，在经典名方转化方面，公司共获温经汤颗粒、苓桂术甘颗粒、芍药甘草颗粒、益气清肺颗粒、
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6. ҷ՚ CHC ЎԆюٵՆى੐ӥՂީىͺ 

ग़͵公司 CHC 业务以“全域布局、全面领先”为策略，“十四五”期末公司过亿品种有 45

个，还有很多个 5000 万以上至 1 亿的腰部品种，后续重点推进的二线产品，将从这些腰部品种

中选择，围绕“大品种-大品牌-大品类”建设思路，丰富产品线、打造品牌。以呼吸品类为例，

999 感冒灵不断强化与消费者沟通，抢占新零售赛道，巩固感冒市场领导地位；999 抗病毒口服

液已成为行业第一，999 小柴胡颗粒已成为行业第二；同时，围绕用户呼吸健康的不同场景和需

求，陆续上市 999 益气清肺颗粒、999 冰连清咽喷雾剂、999 玉屏风口服液、999 荆防颗粒等

新品，公司与天士力联合打造 999 穿心莲内酯滴丸、999 痰咳净滴丸等产品，丰富呼吸产品布

局，完善呼吸品类矩阵，品类拓展成效显著。皮肤品类除 999 皮炎平外，公司陆续上市米诺地

尔搽剂、二硫化硒洗剂、甲硝唑凝胶、阿达帕林凝胶等多个新品，维矿品类推广钙 D 联合矩阵，

围绕品类发展的思路持续丰富产品线。CHC 业务围绕优势品类，筑牢更高的护城墙和更深的护

城河，持续构建战略领域引领地位。 
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